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Nye udfordringer for fødevaresektoren

• Mistro eller mangel på forbrugertillid 

• Ny produkter involverer i stigende grad immaterielle og 
symbolske elementer, som er vanskelige at håndtere i 
etablerede institutioner.

• Forventninger til minimering af ressourcer, miljø‐
forbedringer, arbejdsmiljø forbedringer socialt ansvar, m.m.

• Globale forsyningsnetværk og markeder involverer 
overførsel af viden på tværs af kulturelle forskelligheder, 
herunder forskellige perspektiver på etik og ansvarlighed



Sporbarhed af fødevarer
‐ et omstridt værktøj

• 1. Risiko håndtering og sikkerhed

• 2. Kontrol og bekræftelse

• 3. Ledelsessystemer i forsyningskæder

• 4. Oprindelses‐ og kvalitetsgaranti

• 5. Kommunikation med forbrugerne



”Informed choice” af fødevare

Hvilket valg?



We eat blind





Aktører involveret i sporbarhed
Landmænd, shipping, grossister, forarbejdningsvirksomheder,

ompakning, mellemhandler, importører, detailhandel. 
MEN HVAD MED FORBRUGERNE

x



Etiske bekymringer

1. Dyrevelfærd
2. Sundhed
3. Produktionens påvirkning (fx på miljø og landskab)
4. Handelsforhold (fair trade)
5. Arbejdsforhold
6. Kvalitet (fx. smag, mørhed m.m.)
7. Oprindelse 
8. Tillid
9. Medbestemmelse
10. Gennemskuelighed



Forskellige produkter

• Bekymringerne er forskellige for de forskellige 
produkter

– Brød: Sundhed (Ernæring)

– Oliven olie: Oprindelse

– Bacon : Dyrevelfærd



Placering i kæden

Aktører prioriterer og tolker etiske bekymringer 
forskelligt afhængigt at deres placering i kæden.

Consumers -Meat pork bacon
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Stakeholders -Meat pork bac
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På tværs af grænser
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Dybden af sporbarhed
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Bredden af sporbarheden

• Bredden handler om mængden af 
information

• Hvilke egenskaber der skal medtages?

Eksempel: Skiveskåret bacon. 
• Hvilket land
• Pesticider til dyrkningen af foder 
• Medicinering
•Adgang til det fri
•Transport tider af levende dyr
• Hvordan er dyrene blevet dræbt
•Arbejdsforholdene på slagteriet



EKSEMPLER

• ”Brands”

• I butikken

• Internet baseret





”Den røde tråd” - COOP Norge

Coop knows where the vegetables come from Coop knows how it is grown Coop knows the farmer

Coop shares the knowledge with you Now you can follw  the history of the product.

Coop gives you a traceability and product 
gurantee(www.coop.no)

Coop knows that the producer is 
environmental friendly



De fem grund‐pricipper for 
Carrefours kvalitets 
kvalitets‐forståelse:

1. Original smag og 
authencitet

2. Et bæredygtigt 
partnerskab

3. En fair pris for alle

4. Ensartet kvalitet fra 
landbrug til forbruger.

5. Miljømæssig bevaring





Kød i supermarkedskæden Aeon in Japan

Information om:

• Fødested
• Køn
• Slagtested
• Slagtetidspunkt
• Foder
• BSE test
• Et billede af producenten









Økologiske bananer og GPS

Via mobiltelefonen 
sendes et billede af label 
til en central computer. 

Produktets historie 
downloades til 
telefonens skærm, 
herunder billeder af 
producenterne.



Hovedresultater
1. Etisk sporbarhed er et svar på stigende bekymring

2. Dybden og rækkevidden af de etiske aspekter af 
fødevarernes historie er skjult

3. Der findes relevant information om etiske forhold i kæden 
men den kommunikeres ikke 

4. Det som spores bliver I øjeblikket defineret og begrænset af 
kommercielle realiteter og regulering som ligger til grund for 
offentlig og privat pres

5. Forskellige ”etiske visioner”



Trusler

• Stigende administrative byrder og kontrol

• Stigende fødevarepriser 

• Vanskeligheder for små virksomheder

• Forstærker eksisterende magtstrukturer i 
kæden

• Brug af uhensigtsmæssige indikatorer 
(vildledende information).



” Jeg tror ikke forbrugerne er 
klar til at modtage 
information om hvordan 
moderne svineproduktion 
virkelig foregår”

Svine producent



“Ok fint, vi kan demonstrere for forbrugerne at 
fødevarer er produceret i forhold til nogle 
etiske standarder. Hvor stor procentdel af 
forbrugerne vil sige: ‘fantastisk, jeg vil betale 
en merpris for det’. “

– Agrokemisk firma



‘Det bliver den næste store ting’

‐ Detailkæde i UK



Tak!
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