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Eksempler

« Det gode: Fisken i 1ISO

* Det mindre gode: Udregning af samlet
ernaeringsvaerdi af varer i indkgbskurven
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Sporbarhed er ngdvendigt

Fadevaresikkerhed — frem- og tilbagesporing

Dokumentation
- GMO
— Autenticitet — gkologi, oprindelse, etik osv.

Nye produkter af reelt hgjere kvalitet
— Mere produktdifferentiering
— Nicheprodukter

Og sa er der kommunikationen...........
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Men alt den der ekstra information........

« Er producenterne reelt villige til at komme med den
Information, som forbrugerne vil have?

« Eller bliver det bare ufarlige historier?
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Erfaringerne fra arbejdet med maerkning

« Uvillighed mod mere obligatorisk meerkning

- Uvillighed mod at maerke ud over det obligatoriske pa
vigtige omrader, som forbrugerne efterspgrger

g

« Ernaeringsoplysning - Erneeringsmaerke, lang
naeringsdeklaration

« GMO — meelk, kagd og aeg fra GMO-fodrede dyr
* Oprindelse

 Indhold af tilseetningsstoffer

« Datomeerkning — produktion, holdbarhed
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» Huvis der er sa stor uvillighed mod at maerke med

vigtige basale oplysninger, hvad er det sa for
vaerdifuld information, der skal kommunikeres via

sporbarhedssystemer?

« Sveert at bevare jubeloptimismen....
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Nye kommunikationsformer baseret pa
sporbarhedssystemer ma ikke fjerne fokus
fra behovet for obligatorisk og standardiseret
basal maerkning
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Vil forbrugerne bruge den ekstra information?

- Forbrugerne bruger kort tid pa indkab

* Mange laeser ikke eksisterende maerkning |
iIndk@bssituationen

- Det skal veere lige sa nemt som at leese pa emballagen

- Eller veere sa interessant, at det er veerd at bruge tid pa
derhjemme

« De diffentierede oplysninger er ofte de mest
interessante, men ogsa de dyreste

« Forbrugerne skal ikke spammes med uvigtig
information pa bekostning af den vigtige
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Barrierer

* Informationerne skal "Ind” i systemet

* Informationerne skal bevares gennem hele
sporbarhedskaeden

» Adskillelse af differentierede produkter

» Det koster ressourcer, saerligt hvis der er tale om
andet end banale standardoplysninger og ren
markedsfaring

» Balancen mellem ekstra omkostninger og hvor
mange, der reelt benytter systemerne
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RFID mv

« En RFID rummer potentiale for mere information og
service til forbrugerne

- Men ogsa en potentiel mulighed for overvagning af
forbrugeren

DERFOR:

« Chippen skal automatisk inaktiveres, medmindre
forbrugeren gnsker den skal forblive aktiv (opt in)

- Safremt forbrugeren veelger at bibeholde chippen
aktiv, skal det kunne fortrydes efterfglgende uden
omkostninger

« Varerne skal maerkes med, at de er RFID-maerket og
selve forretningen skal oplyse herom via skiltning.
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Opsummering

Sporbarhedssystemer er ngdvendige for at kunne sikre
feadevaresikkerned og autenticitet

Godt, hvis der skabes nye produkter af reel hgjere kvalitet

Systemerne bliver aldrig bedre end den information, de indeholder

Informationen til forbrugerne skal veere let tilgaengelig, relevant og
supplere — ikke erstatte obligatorisk maerkning

Forbrugerne har meget lidt tid i| indkgbssituationen

Ressourcer skal opvejes mod hvor mange forbrugere, der reelt vil
benytte systemerne

RFID — forbrugeren skal ikke overvages
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* Nye kommunikationskanaler lgser ikke det stgrste og
mest basale problem inden for fgdevareinformation: At
der er et misforhold mellem den information forbrugerne
efterspgrger og det, industrien vil forteelle
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